italiano: un modelo

para Chile.
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El diseno y el Made in Italy

segun Italo Rossi

El diseno italiano tiene varias particularidades que lo hacen
Unico, y pocas personas podrian explicarlo mejor que Italo
Rossi, Gerente General de Fernando Mayer S.A. y Primer

Vicepresidente de la Camara de Comercio Italiana de Chile.

Italo Rossi junto a las sillas italianas modelo

“Venecia” disefiadas por Paolo Favaretto
para la empresa Gruppo Sintesi.
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diferencia de lo que ocurrié en otros
Apal’ses desarrollados -como Inglaterra o

Alemania, en donde el disefio como
disciplina nace de la revolucién industrial- en
ltalia, en cambio, surge de influencias y raices
mucho mds antiguas. Hay un desarrollo de la
emocion en el objeto que no necesariamente va
ligada a lo industrial, ni tampoco a la funcién.
Hay una pasién de los disefiadores italianos al
crear, un didlogo entre ellos y sus objetos. El
origen de esta filosofia es mucho mas antiguo
que la revolucién industrial y forma parte de la
estructura misma de la pequefia y mediana
empresa italiana. El concepto feudal que hubo
en ltalia propicié que las regiones fueran
independientes en el enfoque del desarrollo,
haciendo que la gente trabaje comunicada
entre si, concentrada en la fabricaciéon de
distintas piezas de una misma especialidad,
donde todos, desde el duefio de la fabrica, el
disefiador, el operador, etc., todos se conocen,
se reGinen y conversan, fomentando una gran
confianza y cooperacién, creando clusters
naturales tremendamente exitosos.
A su vez, el industrial italiano entiende lo
importante que es la estética y no estd dispues-
to a lanzar al mercado un producto si no esta
apoyado por un profesional que lo asesore en
este ambito. No concibe la posibilidad de no
incorporar el disefio desde los inicios de
cualquier proyecto pues es parte del sistema, de
la inversién, y parte de la funcién de produc-
cién. Es por esto que el disefio, para ltalia, ha
sido un factor de desarrollo muy importante.
Resulta curioso que teniendo una filosofia muy
emotiva haya sido a su vez una palanca de
desarrollo fundamental de toda su industria.
Interesante resulta también la conexién que
tienen el disefio italiano y el Made in ltaly. Estan
estrechamente relacionados, cuando se habla
del Made in Italy uno se imagina algo estética-
mente atractivo, de excepcional calidad, que

Para ilustrar lo funcipna, y que transmite algo mas que
. un simple producto hecho con un
importante y enfoque industrial. Es, en la practica, la

fundamental que  consecuencia del disefio.
resulta el diseno para Otro de los factores que explican el
ltalia, me gusta citar la éxito del disefio italiano es que ha
siguiente frase: sab!do acompana!' la Ievoluuo.n sle la
" .2 . sociedad. En la historia del disefio
El diseno para ltalia italiano, desde los afios 40 hasta la
es como el petroleo  fecha, se puede observar que ha ido
para los arabes’, reflejado todos los acontecimientos que
dejando en claro lo han sucedido en ltalia, ya sea politicos,
culturales, etc. Un claro ejemplo es la
formacién del Grupo Memphis, fundado
por Ettore Sottsass, que a principios de
los afios 80 y con su estilo postmoder-
no, fue contestatario de lo que estaba sucediendo en ese momento,

y aln cuando no produjo un efecto muy importante desde un punto

de vista industrial, si lo hizo desde el intelectual, llevando a los

disefiadores a cuestionarse su trabajo.

Cuando uno habla de disefio italiano hay muchos objetos de la vida

diaria que son una muestra del éxito comercial que ha tenido, como

lo demuestran el Fiat 500, el sacacorchos de Alessi disefiado por

Alessandro Mendini, la maquina de escribir Valentina de Olivetti

disefiada por Ettore Sottsass, las motos Vespa y Lambretta, y la

cafetera Moka, que forma parte de todos los hogares en ltalia. Es por
esto que los italianos hablan del disefio democratico, ya que son
capaces de disefiar objetos que, con la correcta eleccién de los
materiales, pueden venderse masivamente.

Otro dato interesante del disefio italiano es que su creador es,

basicamente, un arquitecto. En ltalia el disefio nace de la arquitectura,

no como algo programado sino de manera espontdnea, y por su
caracteristica intrinseca de fluir de lo emotivo, de las raices, de la
cultura italiana. Vico Magistretti, arquitecto conocido como uno de los
maestros del disefio modernista italiano, define “La pasién es la

arquitectura y el disefio es algo que hago con la mano izquierda” Y

la lista de arquitectos-disefiadores sigue con grandes nombres como

Michele de Lucchi, Alessandro Mendini, los hermanos Castiglioni, Aldo

Rossi, Stefano Giovannoni, Gaetano Pesce, y mas.

El disefio italiano actual estd en constante evolucién y blsqueda,

incorporandolo en distintos rubros como el design food, el design

étnico, el design ecoldgico y en todas las disciplinas en donde la
sociedad comienza a mirar y a esperar respuestas interesantes.

En este contexto, Alessi fue la primera empresa que entendié que

debia abrirse, y logré un gran éxito al contratar disefiadores externos,

como Ettore Sottsass, Achille Castiglioni, Stefano Giovannoni,

Alessandro Mendini, Philippe Starck, entre otros.

Este mismo fenémeno fue imitado mas tarde por toda la industria.

Hoy ltalia estd muy susceptible a esta apertura, con disefiadores de

todas partes del mundo haciendo trabajos extraordinarios y con gran

éxito. Como es el caso de Edra, empresa de la Toscana, que al
contratar a los brasilefios Fernando y Humberto Campana, generaron
toda una revolucién en la propuesta de los productos de la firma.

Disefiadores como Karim Rashid, Toyo Ito, estdn aportando muchisimo

a las empresas italianas que siempre estan a la vanguardia del

disefio, como Kartell, Zanotta, Cassina, Prada,

intrinseco que resulta a
la cultura italiana.

el Grupo FIAT, convirtiendo todo lo que hacen,
inmediatamente, en un producto de consumo.
Lo meritorio es que la industria italiana, a lo
largo de la historia y a través de diversos
cambios y una blsqueda continua, logra estar
siempre vigente.

En el caso de Chile, el disefio estd adquiriendo
importancia por varios factores impulsados por
el desarrollo y su apertura al mundo.

El desarrollo viene acompafiado de educacién,
de una evolucién cultural, que sumado a la
globalizacién, produce un aprendizaje y permite
entender y apreciar, de mejor forma, cosas que
antes no se comprendian. Con el desarrollo la
gente comienza a destinar un porcentaje mayor
de sus ingresos a darse lo que antes conside-
rabamos un Lujo, pero que hoy ya no lo es.
Cobra importancia la estética, los objetos, la
vestimenta, el mobiliario, todo lo que se un
bien de consumo. Cuando un pais tiene un
ingreso per cdpita de US$5.000 el disefio no
tiene importancia, sobre los US$5.000 empieza
a tener alguna relevancia, y en los U$$10.000
pasa a ser importante. Chile actualmente esta
en esta cifra, lo que explica por qué el disefio
pasé a tener mayor valor para la sociedad.
Resulta importante también la apertura de
nuevas tiendas, en el Ultimo tiempo, que traen
disefio del exterior, el cual se exhibe y aporta
su valiosa cuota de cultura.

Si bien todavia falta mucho y se necesita un
cambio de mentalidad fuerte, sobre todo a
nivel empresarial —-comparar con lo que pasa en
otros paises desarrollados para comprender la
importancia del disefio como sistema-, la
sociedad chilena estd dando un vuelco muy
positivo y muy importante hacia la estética y el
disefio. Por esto es que podemos augurar un
prondstico muy optimista para el futuro en
nuestro pais.
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